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_ Carol
DISPOSIZIONI G_ENERAL!

At

Oggelto del regolamento

1. 11 presente regolamenta disciplina I'elfeltuazione nel terri-
torio di guesto Camune della pubblicith esterna e delle pubbliche
affissioni. |

7. Stabilisce e modalitd per I"applicazione dell’imposta co-
munale sulla pubblicita e del diritto comunale sulle pubbliche alfis-
sioni, in conlormita a quanto disposto dal capo 1 del Decreto Legi-
slalivo 15 novembre 1993, n. 507, ' '

Art.2

Ambite territoriale di applicazione

1. Le disposizioni del presenle regolamento disciplinano i'ef-
fettuazione delle forme di pubblicitd di cui all'art. 1'in tutto il terri-
torio del Comune, tenuto conto di quanto stabilito:

a) dal Capo 1 del D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507,

b) dall’acL. 23 del D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato dal-
i"arl. 13 del D.Lgs. 10 setlembre 1993, n. 360;

¢) dagliart.dad7a59 del D.P.R. 16 dicembre ll992, n.495;

dy dell’art. 14 delialegge 29 giugno 1939, 1. 1497,

¢) dall'art, 22 deila legge 1° giugno 1939, . 1089,

[ dallalegge 18 marzo 1959, n. 132 e dail’art. 10 della legge 5 di-
cembre 1986, n. 830

g) dalle altre norme che stubiliscono nmodalitd, limitazioni e divieti

1

3o







per elletiazione, in detetminati luoghi e su paticolari immo-
hili. di fonme di pubblicith esterna.

Art. ]

Gestione del serviziv

| Lo pestione del servizio, in relaziond alla sua dinensione
organizzativived aftarifevinza ceonomica-imprenditoriale, & effel-
tata dal Comune in cconamia direlta,

7. La seelta della farma per la gestione del serviziv @ di com-
petenza del Consiglio comunaie ehe, quando Jo ritenga piﬂ conve-
miente solty il profilo cconomico e funzionale, pud alfidare il seevi-
Zio ad azienda speciale comunale o consortile di cui agli artt, e
25 dedla leppe § giugno 1990, 0. 142, ovvero in concessione 4 sog-
pelti lerzi iscoith ncil albo previsto dall’art. 32 del D.Lgs. 15 no-
vembre 1993, n. 507

3. La gestione del servizio, qualungue sia la forma prescelta,
dovri essere esercitativin conlorniti a guanto stabilito dal presente
regolamento © dalic disposizioni del D.Lgs. i5 novembre 1993,

n. 507,
4, Attualmepte 1'Ente gestore e una Azienda

privata cul & affidato in concessione i1 servizio.

11 conceanionario subentra al comune in tutti
i diritti e obblighi iperenti la gestione del
gervizio}
Art.d

Funzionavio responsabile

{. 11 Sindico nomina ui funzionario comunale responsabile
delia gestivne diretta del servizio, al quale sono nllril)ui_li le funziu-
ni ed i poteri per I'esercizio di ogni attivitd organizzali'va e gestio-
nale dell' imposta sulla pubblicit e del dirilto sulle pubbliche alfis-
sioni. l predetto funzionario soltoscrive anche le richieste, gli av-
visi, | provedimenti relativi e dispone i rimborsi. ’

9 || Comune provvede a comunicate al Ministero delle Fi-
nwnze - Direzione Centrale per fa Fiscalitd Locale —entro sessanta
ghorni dal provvedinento di designazione o sostituzivne, il nomi-

native del funzionario responsabile.

3.Nel caso di gestione in concessione,le
attribuzioni di cui al comma precedente spet
tano al concessionario.
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Art.5

Entrata in vigore del regolamento - disciplina transiloria

[, In conformiti a quanto stabilito dal quarto comiua del-

I'art. 3 del D.Lgs. 15 novenibre 1993, n. 507, il presente regolamen-
lo entra in vigore dal 1° gennaio 1996, dopo la sua approvazione e
I'eseculivita, a norma di legge, della reluliva deliberazione.

9. Fino all’entrata in vigore del regolamento si osservano le

disposizioni dircltamentc stabilite per la disciplina della pubblicita

esterna e delle pubbliche alfissioni:

dal D.1gs. 15 novembre 1993, n. 507,

dall*art. 23 del D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modilicato dal-
art. 13 del D.Lgs. 10 settembre 1993, 1. 300,

dugli artt. da 47 a 59 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.

dalle altre norme di legge ¢ regolamentari tuttora vigenti che di-
sciplinano U'effettuazione della pubblicitd esterna e che non ri-
sultano in contrasto con quelle sopra richiamate.







Caro il
DISCIPLINA DELLA PUBBLICITA

Art. 6

Disciplina generale

|. Nell'installazione degli impiant e degli altri mezzi pubbli-
citari e nell’effettuazione delle altre forme di pubblicitd e propa-
ganda devono essere osservate le norme stabilite dalle leggi, dal
presenle regolamento e dalle prescrizioni previste nelle autorizza-
ziont concesse dalle autoritd competenti.

2. In conformild a quanto dispone la legge 18 marzo 1959,
1. 132, & riservato allo Stato il diritto di esercitare la pubblicita sui
beni demaniali e patrimoniali affidati alle Ferrovie dello Stato, an-
che quando la pubblicitd stessa sia visibile o percepibile da aree e
strade comunali, provinciali o statali, nonché sui veicoli di pro-
pricta privata circolanti sulle lince ferroviarie.

3. Gli impianti ed i mezzi pubblicitari non autorizzali preven-
tivamente od installati violando le disposizioni di cui al primo
comma devono essere rimossi in conformita a quanto previsto dal-
Iart. 42.

4. Le altre forme pubblicitarie non autorizzale preventiva-
mente od effettuate in vivlazione delle norme di cui al primo com-
ma devono cessare immediatamente dopo la diffida, verbale o
scritta, degli agenti comunali. ‘

5. Si applicano per le violazioni suddetie le sanzioni previste
dallart. 24 del D.Lgs. n. 507/1993, indicate nell’art. 42 del presen-
(e regolamento, a seconda dellaJoro natura.
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Art.7
Divieti di installazione ed effettuazione di pubblicita

[: Nell’ambito ed in prossimita dei luoghi sottoposti a vincoli
di tutela di bellezze naturali, paesaggistiche ed ambientali non puo
essere autorizzato il collocamento di cartelli ed altri mezzi pubbli-
citari se non con il previo consenso di cui all’art. 14 della legge 29
giugno 1939, n. 1497. '

2. Sugli edifici e nei luoghi di interesse storico ed artistico, su
statue, monumenti, fontane monumentali, mura e porte della cit-
ta, e sugli altri beni di cui all’art. 22 della legge 1° giugno 1939,
1. 1089, sul muro di cinta e nella zona di rispetto dei cimiteri, sugli
edifici adibiti a sede di ospedali e chiese, e nelle loro immediate
adiacenze, & vietato collocare cartelli ed altri mezzi di pubblicita.
Pud essere autorizzata |’ apposizione sugli edifici suddetti e sugli
spazi adiacenti di targhe ed altri mezzi di indicazione, di materiale
e stile compatibile con le caratteristiche architettoniche degli stessi
e dell’ambiente nel quale sono inseriti.

3. Nelle localita di cui al primo comma e sul percorso d’im-
mediato accesso agli edifici di cui al secondo comma puo essere
autorizzata |’ installazione, con idonee modalita d’inserimento am-
bientale, dei segnali di localizzazione, turistici e d’informazione di
cui agli artt, 131, 134, 135 ¢ 136 del regolamento emanato con il
D.PR. 16 dicembre 1992, n. 495.

4. Lungo le strade, in vista di esse e sui veicoli si applicano i
divieti previsti dall’art. 23 del codice della strada emanato con il
D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato dall’art. 13 del D.Lgs. 10
settembre 1993, n. 360, secondo le norme di attuazione stabilite dal
paragrafo 3, capo I, titolo 11, del regolamento emanato con il
D.Lgs. 16 dicembre 1992, n. 495.

5. All’interno del centro storico del capoluogo e delle frazioni
che hanno particolare pregio non & autorizzata Iinstallazione di in-
segne, cartelli ed altr mezzi pubblicitari che, su parere della Com-
missione edilizia comunale, risultino in contrasto con i valori am-
bientali e tradizionali che caratterizzano le zone predette e gli edifi-
ci nelle stesse compresi. Per I’applicazione della presente norma si
fa riferimento alle delimitazioni dei centri storici previste dai piani
regolatori generali o dai programmi di fabbricazione. In mancanza
di tali delimitazioni e ricorrendo le condizioni per la tutela dei valo-
ri di cui al presente comma, il Consiglio comunale, entro sei mesi
dall’adozione del presente regolamento pud approvare, per i fini
suddetti, la relativa perimetrazione.
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6. Nelle adiacenze degli edifici di interesse storico ed artisti-
co, adibiti ad attivitd culturali, delle sedi di uffici pubblici, ospeda-
i, case di cura e di riposo, scuole, chiese € cimiteri, & vietata ogni
forma di pubblicita fonica. |

7. Agli impianti, ai mezzi pubblicitari ed alle altre forme vie-
tate dal presente articolo si applicano, a carico dei soggetti respon-
sabili, 1 prbvvedimenti e le sanzioni di cui ai commi 3, 4 ¢ 5 del pre-
cedente art. 6. )

Art. 8

Condizioni e limitazioni per la pubblicita lungo le strade

1. L’installazione di mezzi pubblicitari consentita lungo le
strade od in vista di esse fuori dei centri abitati dall’art. 23 del
D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato dall’art. 13 del D.Lgs. 10
settembre 1993, n. 360, & soggetta alle condizioni, limitazioni e
prescrizioni previste da detta norma e dalle modalita di attuazione
della stessa stabilite dal par. 3°, capo I, titolo II del regolamento
emanato con il D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.

2. All’interno dei centri abitati del capoluogo e delle frazioni,
delimitati dal piano topografico dell’ultimo censimento:

a) si osservano le disposizioni di cui al 5° comma dell’art. 7 per la
superficie degli stessi eventualmente classificata “centro sto-
rico”;

b) I’installazione di mezzi pubblicitari & disciplinata dal quarto
comma dell’art. 14 ed & autorizzata con le modalita stabilite dal-
Iart. 11 del presente regolamento. Il Sindaco pud concedere de-
roghe alle distanze minime di posizionamento dei cartelli su
strade urbane di quartiere e strade locali, tenuto conto di quanto

dispongono le norme in precedenza richiamate (1);

&) le caratteristiche tecniche dei mezzi pubblicitari luminosi devo-

(1) L’installazione di cartelli pubblicitari nei centri abitati rientra nelle facolta
dei comuni che ove intenddno vietarla devono stabilirio nel regoiamento. In
caso diverso devono disciplinarla nel regolamento, secondo quanto dispone
il D.P.R. n. 495/1992. ‘

(2) Vedere quanto prescrive I'art. 48 del D.P.R. n. 495/1992.
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no essere conformi a quelle stabilite
dalltart.50 del D.P.R., 16 dicembre 1592

e 495

Art. Y
Tipologia dei mezzi pubblicitari
. Le fipologie pubblicitarie oggetto del presente regolamento
sono classilicate, secondo il D.Lgs. 15 novembre (993, 1, 507,

4y pubblicitd ordinaria,

by prbblicita effetntata con veicoli,

¢) pubblicitd effettuata con pannelli luminosi e proiegiont,
Y pubblicita varia.

2. La pubblicita erdinaria & effettuata medianle insegne, car-
telli, lucandine, targhe, stendardi e con qualsiasi altro mezzo non
previsto dai successivi commi.

Per le delinizioni relative alle insegne, targhe, cartelli, focan-
dine, stendardi ed wltit mezzi pubblicilari si [a rilferimento a quelle
cffettuate dai commi 1,3, 5, 6,7 ¢ 8 dell’art. 47 del regolamento
ernanato con D.PR. 16 dicembre 1992, n. 495, inteudendosi com-
presi negli “allsi mezzi pubblicitari™ i “segni orizzontali reclamisti-
ci ed esclusi gl “striscioni”, disciplinali dalle norme del presente
regotamento refative afla “pubblicit varia”.

{7 compresa nella “pubblicita ordinaria” 1a pubblicitd median-
le affissioni effettuate direttamente, anche per conto altrui, di mani-
festi ¢ simili su apposile strutlure adibite all’csposizione di tali
mezzi.

3. La pubbliciia effeituata coit veicoli & distinta come ap-
presso:

a) pubblicith visiva effetluata per conto praprio od altrui all’inter-
no ed all esterno di veicoli in genere, di vetture autoflilotranvia-
rie, batielli, barche € simili, di uso pubblico o privato, di seguilo
definita “pubblicith ordinaria con veicoli”™;

b) pubblicith effcttuata per conto proprio su veicoli di proprieta
dell impresa o adibili ai trasporti per suo conlo, compresi i vei-
coli circolanti con rimorchio, di seguilo definita “pubbliciti con
veicoli defl’impresa’.

Per Uelettuazione di pubblicitd con veicoli si osservano fe di-
sposizioni di cui agli artt. 57 e 59 del regolamento emanato con
1R 16 dicembre 1992, 1,495,

Y







4. La pubblicita con pannelli luminosi & effettuata con inse-
gne, pannelli od altre analoghe strutture caratterizzate dall’impiego
di diodi 1un1inosi, lampadine e simili, mediante controll_o elettroni-
co, elettromeccanico o comungue programmato in modo da garan-
tire la variabilith del messaggio o la sua visione in forma intermit-
tente, lampeggiante o similare.

La pubblicita predetta pud essere effettuata per conto altrui o
per conto proprio dell’impresa, con la differenziazione tariffaria
stabilita nel titolo IL.

5. B compresa fra la “pubblicita con proiezioni”, la pubblicita
realizzata in luoghi pubblici o aperti al pubblico attraverso diaposi-
tive, proiezioni luminose ¢ cinematografiche effettuate su schermi
o pareti riflettenti.

6. La pubblicita varia comprende:

a) la pubblicita effettuata con striscioni, festoni di bandierine od
altri mezzi similard, che attraversano strade o piazze di seguito
definita “pubblicita con striscioni”;

b) la pubblicita effettuata sul territorio del Comune da aeromobili
mediante scritte, striscioni, disegni fumogeni, lancio di oggetti o
manifestini, compresa quella eseguita su specchi d’acqua o fa-
sce marittime limitrofi al territorio comunale, di seguito definita
“pubblicitd da aeromobili”;

¢) la pubblicitd eseguita con palloni frenati o simuli, definita “pub-
blicita con palloni frenati”;

d) la pubblicita effettuata mediante distribuzione, anche con veico-
li, di manifestini o di altro materiale pubblicitario, oppure me-
diante persone circolanti con cartelli od altri mezzi pubblicitari,
definita di seguito “pubblicith in forma ambulante™;

¢) la pubblicita effettuata a mezzo di apparecchi amplificatori € si-
mili, definita “pubblicita fonica”.

Art. 10

Caratteristiche e modalita di installazione e manutenzione

1.1 cartelli e gli altri mezzi pubblicitari non luminosi devono
avere le caratteristiche ed essere installati con le modalita e caute-
le prescritte dali’art. 49 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495 ¢
con I’osservanza di quanto stabilito dall’art. 8 del presente regola-
mento.
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2. Le sorgenti luminose, i cartelli e gli altri mezzi pubblicitari
po«:li fuori dei centri abitati, lungo o in prossimita delle strade dove
ne ¢ consentila I'installazione, devono essere conformi a quanto
preserive ar. 50 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495,

3, La installazione di pannelli ¢ di altri mezzi pubblicitari lu-
minosi aventi le caratleristiche di cui al quarto conmima del prece-
dente art. 9 all'interno det centri abitgli & soggetta ad autorizzazio-
ne del Comune che viene concessa lenuto conto dei divieti, limita-
zioni e cautele stabilite dal presente regolamento. Per la installazio-
ne di mezzi pubblicitari luminosi nei centri storici si osserva la pro-
cedura prevista dal quinto comma dell’art. 7.

4. 1 mezzi pubblicitari installati nei centri abitati, sugli edifici,
in corrispondenza degli accessi pubblici e privati ed ai margini lale-
rali delle strade e dei marciapiedi, sono collocati ad altezza tale che
il hordo inferiore deve essere, in ogni suo punto, ad una quota non
minore di m. 2 dal piano di accesso agli edifici e superiore am. 1.5
dalla quota di calpestio dei marciapiedi e delle strade.

Art. 11

Autorizzazioni

1. 1l rilascio delle autorizzazioni al posizionamento ed alla in-
stallazione di cartelli ed altri mezzi pubblicitari fuori dai centri abi-
tati, sulle strade ed aree pubbliche comunali ed assimilate o da esse
visibili & soggetto alle disposizioni stabilite dall’art. 53 del D. P.R.
16 dicembre 1992, n. 495 ed & effettuato dal Comune al quale deve
“ essere presentatala domanda con fa documentazione prevista dal
successivo lerzo conmma.

9 1l rilascio delle autorizzazioni al posizionamento ed alla in-
stallazione di insegne, targhe, cartelli ed altri mezzi pubblicitari nei
centri abitati & di competenza del Comune, salvo il preventivo nul-
la-osta tecnico dellente proprietario se Ja strada & statale, regionale
o provinciale, in conformiti al quarto comma dell’art. 23 del
D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285.

3. Il soggelto interessato al rilascio dell*autorizzazione pre-
senta la domanda presso Pulficio comunale, in originale ¢ copta,
allegando:

a) una auto-altestazione, redatta ai sensi della legge 4 gennaio
(968, n. 15, con la quale dichiara che il mezzo pubblicitario che
intende collocare cd i suoi sostegni sono calcolati, realizzati e
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posti in opera in modo da garantime sia la stabilita sia la conflor-
mith alte norme previste a tutela della circolazione di veicoli ¢
persone, con assunzione di ogni conseguente responsabilitd;

b) un bozzetto od una fotografia del mezzo pubblicitario con Uin-
dicazione delle dimensioni, del materiale con il quale viene rea-
lizzato ed installato:

¢) una planimetria con indicata la posizione hella quale s’ intende
collocare 1l mezz.0;

dy il nulla-osta tecnico dell ente proprietario della strada, sc la sles-
sanon & comunale.

N

Per l'installazione di pilt mezzi pubblicitari & presentata una
sola domanda ed una sola auto-attestazione. Se I'awtorizzazione
yiene richicsta per mezzi aventi lo stesso bozzelto € caratteristiche,
& allegata una sola copia dello stesso.

Copia della domanda vienc restituita con I'"indicazione:

a) delfa data e numero di ricevimento al protocollo comunale;
1) del funzionario responsabile del procedimento;
¢) della ubicazione del suo ufficio e dei numeri di telefono ¢ di fax;

d) del termine di cui al successivo comma. entro il quale sard
emesso il provvedimento;

4, 11 responsabile del procedimento istruisce la richiesta, ac-
quisendo direttamente i pareri leenici delle unitd organizzative in-
terne ed entro 30 giorni dalla presentazione concede o nega I’ auto-
rizzazione. 1l diniego deve essere motivato. Trascorsi trenta giorni
dalla presentazione della richiesta senza che sia stato emesso alcun
provvedimento "interessato, salvo quanto previsto dal successivo
comma, pud procedere all'installazione del mezzo pubblicitario,
previa presentazione, in ogni caso, della dichiarazione ai fini del-
' applicazione dell’imposta sulla pubblicita.

5. B sempre necessario il (ormale provvedimento di auto-
rizzazione det Comune per i mezzi pubblicitari da instaliare nel-
I’ambito delle zone soggelte alia disciplina di cui ali’art. 7. Per i
procedimenti agli stessi relativi il termine & stabilito in sessanta
giorni.

6. 1l Comune provvede agli adempimenti prescritti dal’art.
53, commi 9 ¢ 10, del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.







Art. li

Obblighi det titolare dell’ autorizzazione

[ U titolare deli”autorizzazione ha I obbligo di:

a) verilicare periodicamente il buono stato di conservazione dei
cartelli e degli altri mezzi pubblicitari e delle loro strutture di so-
stegno; )

b} effetluare tutli ghi interventi necessari al mantenimento detle
condizioni di sicurezza,

¢) adempiere nei lempi prescritti a tutte le disposizioni impartite
dal Comune, sia al momento del rilascio dell antorizzazione, sia
successivamente per inlervenute c motivale esigenze;

d) provvedere alla rimozione in caso di scadenza, decadenza o re-
voca dell autorizzazione o del venir meno delle condizioni di si-
curezza previste all’atto dellinstallazione o di motivata richie-
sta del Comune.

2. In ogni cartello 0 mezzo pubblicitario autorizzato deve
esserc applicata la targhetla prescritta dall’art. 55 del D.P.R.
n. 495/1992. |

3. Il titolare del) autorizzazione per fa posa di segni orizzonta-
Ii reclamistici.sui piani stradali nonché _d:i‘;st!risi::‘ionirg'slendardi, ha

1'obbligo di provvedere alla rimo;ib_né degli _sté;'s;;'si' ’é:‘l_airo le quaran-

tollore successive _‘alﬂlqicql_lcl_uSibhe della manifestazione o spetta-

~colo peril cui;svplginimﬂqsdno‘,s'ﬂ_lali' autorizzati, ripristinando il
preesistente stato dei fuoghi gdcll:eisupérf_iéi. stradali. ‘  S

4, Le disposizioni del presente articolo si apialiciiﬁo anche nel

caso in cui 'installazione o0 1a posa del piézzo_pubblicitario sia av-

~venula a segutlo del verificarsi del silenzio-assenso da parte del

Comune.
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Caro 131

IL PIANO GENERALL
DEGLIIMPIANTI PUBBELICITARI

Art. 13

Criteri generali

. La pubbliciti esterna ¢ le pubbliche affissioni sono elfet-
wale nel territorio di questo Comune in conformita al piano gene- -
rale degli impianti pubblicitari da realizzarsi in attuazione delle
modalith e dei criteri stabiliti dal D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507
e dal presente regolamento.

2. 1l piano degli impianti pubblicitari ¢ articolato in due parti,
La prima parte determina gli ambiti del territorio comunale nei qua-
li sono localizzati i mezzi di pubblicith esterna, compresi nelle tipo-
logic di cui all’art. 9, commi 2, 4 ¢ 6 del presente regolamento. La
seconda parte definisce la localizzazione nel territorio comunale
degli impianti per le pubbliche allissioni di cui al successivo art. 135.

3. 1 piano generale degli impianti pubblicitari & approvato
con apposita deliberazione da adottarsi datla Giunta comunale.

4. Alla formazione del piano provvede un gruppo di lavoro
costituito dai funzionari comunali responsabili dei servizi pubbli-
citd ed affissioni, urbanistici, della viabilita e della polizia munici-

“pale. Se il servizio € alfidato in concessione fa parte del gruppo di
lavoro il responsabile del servizio designalo dal concessionario. 1l
progelto del piano ¢ sottoposto a parere della Commissione Edili-
sin che ¢ dalla slessa espresso entro 20 giorni datla richiesta. il
gruppo di lavoro, esaminato il parere della Commissione o preso
atlo della scadenza del termine senza osservazioni, procede alla re-
dazione del piano definitivo che ¢ approvato secondo quanto previ-
slo dal precedente conma.

5. Dall'entrata in vigore del presente regolamento e del piano
penerale degli impianti viene dato corso alle istanze per Uinstalla-
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sione di impianti pubblicitari per i quali i relativi provvedimen-
(i crano gid stati adottati alla data di entrata in vigore del D.Lgs.
0. 507/1993. Dalla stessa data il Comune provvede a dar corso
ai procedimenti relativi alle richieste di installazionce di nuovi 1m-
pianti.

6. 11 piano generale degli impianti puo essere adegualo o mo-
dificato entro il 31 ottobre di ogni anno, con decorrenza dall’anno
successivo, per effetto delle variazioni‘intervenute nelfa consisten-
7 demogralica def Conune, dell espansione dei centri abitati, del-
lo sviluppo della viabililh e di ogni altra causa rilevante che viene
Hlustrata nella motivazione del provvedimento di modifica.

Art. 14

Ia pubblicita esterna

1. 11 piano comprende i mezzi destinati alla pubblicitd esterna
ed indica le posizioni nelle quali & consenlita la loro installazione
nel territorio comunale.

2. Sono pertanio escluse dal piano le localizzazioni vielate
dall’art. 7 del presente regolamento, salvo guanto previsto dal
quinto conima deilo stesso per I’installazione di mezzi pubblicitari
Al interno dei centri storict, Per tali mezzi il piano definisce, in li-
nea generale, le caratteristiche delie zone e degli edifici in cui ['in-
stallazione pud essere consenlita, con I'espletamento della proce-
dura stabilita datla norma suddetta.

1 Per I'installazione dei mezzi pubblicitari fuori dei centri
abitati, lungo le strade comunali ed in vista di esse il piano, osser-
vato quanto stabilito dal primo comma dell’art. 8, individua le lo-
calitd ¢ le posizioni nelle quali, per motivate esigenze di pubblico
intercsse. determinate dalla natura e dalla situazione dei luoghi, il
collocamento & soggetto a particolari condizioni od a limitazioni
delle dimensioni dei mezzi.

4. Nell'interno dei centri abitati i piano prevede, per la instal-
fazione di mezzi pubblicitari lnngo le strade comunali, provinciali,
regionali, statadi od in vista di esse, autorizzata dal Comune previo
nulla-osta teenico dell ente proprietario:

) le caralteristiche delle zone nelle quali, su aree pubbliche 0 pri-
vate, concesse dal suggetto proprictario, pud essere autorizzata
I'installazione di mezzi pubblicitari e le dimensioni per gli stessi
consentite nelt ambito di quelle massime stabilite dalt’art. 8. Per
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quanto possibile fndividua le zone wtilizzabili per le predette in-
stallazioni pubblicitaric;

b fe caratteristiche degli edifici sui quali pud essere autorizzata
Pinstallazione di carleli ed altri mezzi pubblicitari ¢ le dimen-
sioni per g stessi consentile,

¢} le tipologie generali ¢ le dimensioni massime delle insegne, lar-
ghe ed altri mezzi pubblicitari, compresi quelli luminosi, iltumi-
nati o costituiti da pannelli luminosi, corretale a quelic sia degli
edifici sui quali devono essere installati, sia delle caralteristiche
delle zone ove questi sono situati,

5. 11 piano comprende:

a) la definizione deghi edifici, impianti. opere pubbliche, strutture
ed aree altrezzate cd altri luoghi di proprietd o in disponibilita
del Comune, pubblici od aperti al pubblico, nei qualt pud essere
autorizzala Uinstallazione di mezzi per la diffusione di messaggi
pubblicitari efTettuata altraverso forme di comunicazione visiva
od acustica percepibili nell"interno e dail’esterno;

b) la delinizione dei luoghi pubblici od aperti al pubblico, di pro-
pricti o gestione privata, nei quali si effettuano le altivitd pub-
blicitaric di cui alla precedente lettera a);

¢) i criteri per fa localizzazione ¢ le modalita tecniche per la collo-
cazione, in condizioni di sicurezza per i terzi, di strisciont, lo-
candine, stendardi, festoni di bandierine e simili.

6. Per Ia pubblicitd esterna effeltuata mediante installaztone

di imptanti ¢ mezzi pubblicitari di qualsiasi natura e dei relativi so-

stegni su pertinenze stradali, arce, edifici, impianti, opere pubbli-

che ed altri beni demaniali ¢ patrimoniali comunali o in uso, a qual-
siasi ttolo. al Comune, I"applicazione dell’imposta sulla pubblicita -
non esclude quella della tassa per I'occupazione di spazi ed aree
pubbliche nonché il pagamento al Comune stesso di canoni di con-
cossione o locazione, nella misura da stabilivsi daiia Giunta comu-
nale, secondo quanto previsto dal settimo comma dell’art. 9 del
I>.Lgs. 15 novembre 1993, 0.507.

Art. 15

Gli impianti per le pubbliche affissioni

. La scconda parle del piano degli impianti pubblicitari € co-
stituita dagli impianti da adibire atle pubbliche affissioni.
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2. In conformitita yuanto dispone il terzo comma defl"art. 18
de! D.Lgs. 15 noveritbre 1993, n. 507, tenuto conto che la popola-
rione del Comune a) 31 dicembre 1992, penuitimo anno preceden-
te quello in corso, era costituita da n. ...2999 abitanti, la superfi-
cie degli impianti da adibire alle pubbliche affissioni & stabilita in
complessivi mgg. 200 | proporzionata al predetto numero di
abilanti ¢, comungue, non inferiore a mq. .12 .. per ogni mille
abitanti (1). ’

3. La supetficie complessiva deghi impianti per le pubbliche
affissioni, sopra delerminata, € ripattita come appresso:

Oy =g 76 pari al 38 o ¢ destinata alle affissioni di natu-
ra istituzionale, sociale o comunque priva di rilevanza economi-
ca, effettuate dal servizio comunale;

b =mq. 129 parial 60 9 & destinata alle allissioni di natu-
ra commerciale, ellettuate dal servizio comunale;

¢)=my.. .4 .paial 2.9 & destinala alle affissioni di natu-
e commerciale effettuata direttamente da soggett privati, co-
mungue diversi dal concessionaria del servizio, ove lo stesso sia
appaltato (2).

4. Gli impianti per le pubbliche affissioni possono essere co-
stituiti dac '

1) vetrine per I esposizione di manilesti;

by stendardi porta manifesti;

¢) posters per Palfissione di manilesti;

d) tabelloni ed altre strutlure mono, bifacciali o plurifaccialt, rea-
lizzate in materindi idonei per I'affissione di manifesti:

¢) superfici adeguatamente predisposte e delimitate, ricavale da
muri di recinzione, di sostegno, da slmllurc'npposilumetﬂe pre-
dispusle per questo. servizio;

) da armalure, steccali, ponteggi, schermature di carattere provvi-
sorio prospicienti il suolo pubblico, per qualunque motivo co-

struilis

(1) D.hgs. n, 507/1993, art, 18, 3% comma La superficidegli impianti da adibire
alle pubbliche affissioni non deve essere inferiore a 18 myq. per ogni 1.000
abitanti nei comuni con popolazione superiore & 30.000 ahitanti ed a 12 my,
negli altri comuni.

{2y Cancellare il pericdo in corsive se il servizio & in gestione diretta,
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5. Tutti gli impianti hanno, di regola, dimensioni pari o multi-
ple di em. 70x100 ¢ sono cotlocati in posizioni che consentono la
“libera ¢ totale visione e percezione del messaggio pubblicitario da
spazi pubblici per tulli i Yati che vengono utilizzati per I"affissione.
Ciascun tapianto reca, in alto o suklato destro, una targhetta con
Cindicazione “Comune di ... . NOLT oo oo oo = D€LV
zio Pubbliche AfTissioni™ ed il numero di individuazione dell’im-
pianio.

6. Gli impianti non possono essere collocati nef luoght nei
quali & vietata U'installazione di mezzi pubblicitari dail’art. 7 del
presente regolamento.

7. L' installuzione di impianti per le affissioni lungo le strade &
sogactta alle disposizioni di cui all"art. 8 del presente regolamento
e, in gencrale, alle disposizioni del D.Lgs. 30 aprile 1992, n, 285 ¢
del DR 16 dicembre 1992, n. 495,

8. 11 piano per gli impianti per le pubbliche affissioni indica,
per ciascuno di essi:

a) la destinazione dell impianto secondo quanto previsto dal com-
ma 3;

b) "ubicazione;

¢) lalipologia secondo quanto previsto dal commad;

d) la dimensione ed il numero di fogli cm. 70x100 che I"impianto
contiene;

¢) la numerazione dell’ impianto i fini dellasua individuazione.

9. If piano degli impianti per le pubbliche affissioni & correda-
to da un quadro di riepilogo comprendente I'elenco degli impianti
con il numero distintivo, I'ubicazione, la deslinazione e la super-
ficie.

[0. La ripattizione degli spazi di cui al terzo comina pud esse-
re ridelerminata ogni due anii, con deliberazione da adotiarsi entro
i1 31 ottobre ¢ che entra in vigore dal 1° gennaio dell’anno succes-
sivo. qualora nel periodo trascorso si siano verilicate ricorrenti ec-
cedenze od insufficicnze di spazi in una o pil categorie, rendendo
necessario il rieguilibrio delle superfici alle stesse assegnate in re-
lazione alle elfcttive necessiti accertale.

(1. 11 Comune ha lacolty di provvedere allo spostamento del-
I"ubicazione di impianti per le pubbliche affissioni in qualsiasi mo-
menlo risulli neccssario per esigenze di servizio, circolazione stra-
dale, realizzazione di opere od altri motivi. Nel caso che lo sposta-
mento riguardi impianti atribuiti a soggelti che clfettuano alfissio-
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ni dirette, convenzionate con il Comune per ulilizzazioni ancora in
corso al momento dello spostamento, gli stessi possono accettare di
continuare Futilizzazione dell’ impianto nella nuova sede oppure
Fnunciare alla stessa, otlenendo dal Comune il rimborso del dirit-
lo gid corrisposto per il periodo per i quale P’impianto non viene
usufruito.
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Trroro I

DISCIPLINA DELL’IMPOSTA
SULLA PUBBLICITA,
DEL SERVIZIO E DEL DIRITTO
SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI







Carol
DISCIPLINA GENERALE

Art. 16

Applicazione dell’imposta e del diritto

1. In conformita alle disposizioni del Capo I del D.Lgs. 15 no-
vembre 1993, n. 507 e del presente regolamento, Ja pubblicita
esterna & soggetta ad un’imposta e le pubbliche alfisstoni ad un di-
ritto, dovuti al Comune nel cui territorio sono effetfuate.

Art, 17

Classificazione del Comune

[ In base alla popolazione residente al 31 dicembre dell’anno
1992, penultimo precedente a quelio 1994, in corso al momento di
adozione de! presenie regolamento, che dai dati pubblicat
dall’ LS. T.A.T. risulla costituita da n. ....298.9..... abitanti, il Comu-
e & classificato, in conformita all’art. 2 del D.Lgs. 15 novembre
1993, n. 507, nella classe: Vo

2 Verificandosi variazioni della consistenza della popolazio-
ne delerminale con riferimento a quanto stabilito nel precedente
comma, che comportino la modifica della classe di appartenenza
del Comune, la Giunta comunale ne prende atto con deliberazione
da adoltarsi entro il 31 ottobre ¢, contestualmente, dispone I’ ade-
guamento delle tariffe per I anno successivo.
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Art. 18

La deliberazione delle tariffe

I. Le tariffe dell’imposta sulla pubblicita e del diritto sulle
pubbliche affissioni sono deliberate dalla Giunta comunale entro il
31 ottobre di ogni anno ed entrano in vigore il 1° gennaio dell’anno
successivo: qualora non vengano modificate entro il termine pre-

detlo, s intendono prorogate di anno in anno.

2. Per a prima applicazione del D.Lgs. 15 novembre 1993,
n. 507, le tariffe per 'anno 1994 sono state deliberate entro il 28
{ebbraio 1994.

3. Nel cuso di mancata adozione delle deliberazioni di cui ai
precedenti commi nei termini dagli stesst stabiliti, si applicano le
tariffe di cui al Capo [ del D.Lgs. 15 novembre 1993, . 507,

4. Copia aulentica della deliberazione di approvazione delle
tarifle deve essere trasmessa dal Funzionario responsabile del ser-
vizio al Ministero delle Finanze - Direzione centrale per la [iscalita
locale, entro trenta giorni dall’ adozione.
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Carol1
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA - DISCIPLINA

Art. 19

Presupposto dell’ imposta

1. E soggetta all’imposta comunale sulfa pubblicita la diffu-
sione di ogni messaggio pubblicitario, effettuata con gualsiast for-
ma di comunicazione visiva od acustica — diversa da quelle assog-
gettate al diritto sulle pubbliche affissioni — in luoghi pubblici ed
aperti al pubblico o che sia percepibile da tali luoghi.

2. Si considerano luoghi aperti al pubblico quelli a cui si puo
accedere senza necessita di particolari autorizzazioni.

3. Si considerano rilevanti ai fini dell’imposizione:

a) i messaggi diffusi nell’esercizio di un’attivith economica allo
scopo di promuovere la domanda e la diffusione di beni e Servizi
di qualsiasi natura,

b) i messaggi finalizzati a migliorare I'immagine del soggetto pub-
blicizzato; :

¢) i mezzi ¢ le forme atte ad indicare il luogo nel quale viene eser-
citala un’allivita,

Art. 20

Soggetto passive

1. Il soggetto passivo tenuto al pagamento dell’imposta co-
munale sulla pubblicitd, in via principale, & colui che dispone, a
qualsiasi titolo, del mezzo attraverso il quale il messaggio pubblici-
tario ¢ diffuso.
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2. B obbligato solidalmente al pagamento dell’imposta colui
che produce o vende i beni o fornisce i servizi oggetto della pubbli-
cita.

3. Il titolare del mezzo pubblicitario di cui al precedente pri-
mo comma & pertanto tenuto all’ obbligo della dichiarazione inizia-
le della pubblicita, delle variazioni delia stessa ed al connesso pa-
gamento dell’imposta. Allo stesso ¢ notificato I’eventuale avviso
di accertamento e di rettifica e nei suot confronti sono effettuate le
azioni per la riscossione coattiva dell’ imposta, accessori e spese.

4. Nel caso in cui non sia possibile individuare il titolare del
mezzo pubblicitario, installato senza autorizzazione, ovvero il pro-
cedimento di riscossione nei suoi confronti abbia esito negativo,
I’ufficio comunale notifica avviso di accertamento, di rettifica od
invito al pagamento al soggetto indicato al secondo comma del pre-
sente articolo, esperendo nei suoi confronti e azionti per il recupero
del credito d’imposta, accessori e spese.

Art. 21

Modalita di applicazione dell’imposta

1. L'imposta sulla pubblicita ¢ determinata in base alla super-
ficie della minima figura piana geometrica nella quale & circoscrit-
to il mezzo pubblicitario, indipendentemente dal numero dei mes-
sagginello stesso contenuti.

2. L’'imposta per i mezzi polifacciali & calcolata in base alla

superficie complessiva adibita alla pubblicita.
_ 3. Le iscrizioni pubblicitarie, espresse anche in forma simbo-
lica, non collocate su struttura propria, sono assoggettate all’impo-
sta per la superficie corrispondente all’ideale figura piana minima
in cui sono comprese.

4. I’imposta per i mezzi pubblicitari aventi dimensioni volu-
metriche & calcolata in base alla superficie complessiva determina-
ta in base allo sviluppo del minimo solido geometrico nel quale puo
essere ricompreso il mezzo.

5. Le superfici inferiori ad un metro quadrato sono arrotonda-
te, per eccesso, al metro quadrato e le frazioni di esso, oltre il pri-
mo, a mezzo metro quadrato.

6. L’imposta non si applica per superfici inferiori a trecento
centimetri quadrati.
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7. Agli effetti del caleolo della superficie imponibile i festoni
di bandierine, 1 mezzi di identico contenuto pubblicitario e quelli ri-
feribili al inedesimo soggetlo passivo, purché collocati in connes-
sione fra Toro, senza soluzione di continuith ¢ funzionalmente fina-
lizzati o diffondere nel loro insieme lo stesso messaggio o ad acere-
seetne Pefficacia, sono considerati conie unico mezzo pubblicitario.

8. La pubblicith ordinaria effeltuata mediante Jocandine da
collocare o cura dell utenza all’esterno od all’interno di locali pub-
bliei od aperti al pubblico, & autorizzata dall’ullicio comunale, pre-
vio paga.ncato deltimposta, mediante appr isizione di timbro con
la data di seadenza dell esposizione. Quando il collocamento diret-
1o di Tocandine ha carattere ticorrente il committente deve presen-
lare, con la preceritta dichiarazione, I'elenco completo dei focali
nei quali detti mezz pubblicitari vengono collocati. Quando lale
esposizione hu caraltere occasionale si prescinde dail’obbligo di
presestare elenco dei [ocal i, cnmmm—————————

, . et
7 : ! ).

9. 1, imposta sulla pubblicitd relativa alle affissioni diretle su-
pli impianti alle stesse destinati, & commisurata alla supetficie
complessiva di clascun impianto, calcolata con |"arrotondamento
di cui al comma 5, applicato per ogni impianto.

10. Le maggiorazioni d'imposta a gualunque titolo sono sem-
pre applicate alla tarilfia base e sono cumulabili. Le riduzioni d'im-
posta nou sono cumulabili.

i1, 1 imposta per le faltispeeic pubblicitarie previste dagli
artt. 12, commi 1 e 3, {3, 14 commi l e 3, del D.Lgs. 15 novembre
(993, n. 507 & dovuta per anuo solare di rilerimento a cui corri-
sponde un’autonoma obbligazione tributaria; per le altre [attispecie
il periodo d'imposta & quello specificato nelle disposizioni alle

slegse relative.

Art. 22

Dichiarazione

[, Ottenta 1 autosizzazione prevista dail’art. 11, il soggetto
passivo dell’ imposta, prima di iniziare la pubblicitd, & tenuto a pre-

(1) Lapmteincorsive puds essere prevista solo dai comunt delle prime tre classi
denegrafiche. Da eancellure per le nitre.
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seatare all ulficio comunale su apposito modulo presso lo slesso
disponibile, la dichiarazione, anche cumulativa, delle caratteristi-
che, quantiti ed ubicazione dei mezzi pubblicitari. La dichiarazio-
ne & esente da bollo (tabeta B, art. 5, D.P.R.26.10.1972, 0, 6472,
modif. dal PR 30.12.1982,n. 955).

2 La dichinrazione deve essere presentala anche nel caso di
variazione della pubblicith chie comporti modifica dell'imposizio-
ne. Quando dalla stessa risulti dovata lintegrazione dell'imposta
pagata per ko stesso periodo, ¢ allegata I"atlestazione del pagamen-
(o csepuito. B' fatto obbl igo al Comune di pro-
cedere al conguaglio fra 1'importo dovuto

in sequito alla nuova dichiarazione e quello
pagato per lo stesso periodo.

1. 1a dichiarazione della pubblicita annuale ha effetto anche
per ghi anni successivi, salvo che si verifichino variazioni nei mezzi
csposti che comportino la modifica dell'imposta entro il 31 gen-
naio dell anno di riferimento, a meno che non venga presentata de-
nuncia di cessazione entro il predetto termine.

A, Nei easi in cui sin omessa Ia presentazione della dichiara-
zione, ln pubblicila ordinaria, elfcttuata con veicoli ¢ con pannelli
luntinosi di cui allart, 9, commi 2, 3 e 4 del presente regolamento
(art. 12,13 ¢ 1dcommi e 3, D.Lgs n. 507/1993), si presume cllet-
tuata, inogni caso. con decorrenza dal 1° gennaio dell"anno in cui &
stuts nccerata. Le altre Torme di pubblicitd di cui al predetto arl. 9,
commi 5 e 6 (art, 14 comma 3 cart. 15, D.Lgs. n. 5(07/1993), si pre-
sumono elfettvate dal primo giorne del mese in cui & stato effeltua-
to Maceertanmento. TArt.23

Rettiliea ed accer{amento d’ufficio

[ Lintro due anni dalla data in cui ¢ stata - o avrebbe dovuto
cssere — presentata la dichinrazione, il Comune procede a reftificao
ad accertamento d'ulficio mediante apposito avviso notilicato al
contribuente anche a mezzo di raccomandata postale con A.R.

2 Nellavviso devono essere indicati it soggetto passivo,
e caratieristiche ¢ I'ubicazione del mezzo, I'ammontare dell"impo-
sln o della maggiore imposta accertata, delle soprattasse dovute
e dei relativi interessi ed i termine di sessanta giorni per it paga-
mento.

3 Nell avvisa devono essere inoltre precisale:
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— T'ufficio comunale emittente, il suo indirizzo ed orario di servi-
zio ed il numero telefonico;

— il responsabile de! procedimento se diverso dal funzionario di
cui al comma 4,

il termine entro il quale pud essere proposto ricorso, la commis-
sione tributaria competente e la forma da osservare, in confor-
witd agli artt. 18, 19, 20 e 21 del D.Lgs. 31 dicembre 1992,
n. 5406;

4. Gli avvisi di accertamento e rettifica sono.sottoscritti dal
funzionario comunale responsabile della gestione dell’imposta,
con firma apposta sotlo tale qualifica e I'indicazione, a stampa od
altra forma idonea, del suo cognoine e nome. Ne! caso di gestione
del servizio in concessione, glt avvisi sono saltoscritti da un rap-
presentante del concessionario.

Art.24

>agamento dell’impostae del diritto

|1l pagamento delf’imposta sulla pubblicita e del diritto sulle
pubbliche affissioni aventi carattere commerciale deve essere cf-
fetluato a mezzo di conto corrente postale intestato al conces-
sionario del Comune.

L'importo dovuto & arrotondato a L. 1.000 per difetto se la frazione
non & superiore a L, 500 e per eccesso e & superiore. L’ attestazione
dell’avvenuto pagamento dell’imposta sulla pubblicita & allegata
alle dichiarazioni di cui ai commi 1 e2 dell’act. 22. Negli anni suc-
cessivi a quello della dichiarazione, I'attestazione e la ricevuta so-
no conservate dal soggetto d'imposta per essere esibite per even-
wali controlli. Per il pagamento & utilizzato modelio conforme a
quello autorizzato con decrelo ministeriale.

2. L'imposta per la pubblicitd relativa a periodi inferiori al-
['anno solare deve essere corrisposta in unica soluzione prima del-
"effettuazioneg, al momento della dichiarazione.

3. L’imposta per la pubblicita annuale deve essere corrisposta
1y unica soluzione entro il 31 gennaio di ogni anuno. Qualora 1'im-
porto annuale sia supetiore a L. 3 milioni il pagamento pud essere
elfettuato in rate rimestrali, entro il 31 gennaio, 30 aprile, 31 luglio

e 31 ottobre.







4. 1 pagamento del diritto relativo alle pubbliche affissioni
non aventi carattere commerciale pud essere effettuato sia a mezzo
di conto corrente postale, sia direttamente all’ufficio comunale al
momento della richiesta del servizio d’affissione. L'altestazione
del pagamento del diritto a mezzo del conto corrente postale ¢ alle-
gata alla commissione per I'affissione dei manifesti. Per il paga-
mento diretto 1'ufficio rilascia ricevuta da apposito bollettario o
con sistema automatizzato. Le somme riscosse sono versate afla
Tesoreria comunale.

5. La riscossione coattiva dell’imposta ¢ del diritto si effettua
secondo le disposizioni degli artt. 67 e 68 del D.P.R. 28 gennaio
1988, 1. 43 e successive modificazioni. 1l ruolo deve essere forma-
to e reso esecutivo entro il 31 dicembre del secondo anno successi-
vo a quello in cui I’avviso di accertamento o di rettifica & stato noti-
ficato secondo le istruzioni di cui al decreto del Ministero delle Fi-
nanze 28 dicembre 1989 e successive modificazioni. Nel caso di
sospensione della riscossione il ruolo & formato e reso esecutivo
entro il 31 dicembre dell’anno successivo a quello di scadenza del
periodo di sospensione.

6. 1 crediti del Comune relativi all’imposta sulla pubblicita ed
ai diritti sulle pubbliche affissioni hanno privilegio generale sui
mobili del creditore, subordinatamente a quello dello Stato, ai sensi
dell’art. 2752, comma quarto, del Codice Civile.

7. Entro il termine di due anni decorrente dal giorno nel quale
& stato effettuato il pagamento dell’imposta sufla pubblicita e del
diritto sulle pubbliche affissioni, oppure da quello in cui & stato de-
finitivamente accertato il diritto al rimborso, il contribuente pud
chiedere la restituzione di somme versale e non dovute mediante
istanza in carta libera (tabella B, art. 5, D.P.R. n. 642/1972) indiriz-
zata al Comune, Ufficio Pubbliciti ed Affissioni. Il comune prov-
vede al rimborso nef termine di 90 giorni dalla richiesta.

8.Qualora la pubblicitad sia effettuata

su impianti installati su beni appartenenti
o dati in godimento al Comune, l‘'applicazio
ne dell'imposta sulla pubblicitid non esclu-
de quella della tassa per l'occupazione di
spazi ed aree pubbliche,nonché il pagamento
di canconi di locazione o di concessione.

- 30 -







Caro 111
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA - TARIFFE

Art. 25
Tariffe

1. Le tariffe dell’imposta sulla pubblicita sono deliberate dal-
la Giunta comunale nelle misure stabilite dal D.Lgs. 15 novembre
1993, n. 507 e secondo quanto disposto dal presente regolamento
per I’attuazione del predetto decreto:

a) con Iart. 9 per la tipologia dei mezzi pubblicitari;
b) con Part. 17 per la classe demografica alla quale appartiene il
Comune;

¢) con I’art. 18 per le modalit, i termini e la procedura dell’atto
deliberativo;

d) dalle norme di cui al presente capo.

Art. 26
Pubblicita ordinaria

1. L’ imposta per la pubblicita ordinaria, effettuata con i mezzi
di cui all’art. 9, comma 2, del regolamento, si applica, secondo la
tariffa stabilita, per la classe del Comune, con I'art. 12 del D.Lgs. n.
507/1993, per anno solare e per metro quadrato di superficie deter-
minato con le modalita di cui al precedente art. 21.

2. Per la pubblicita che ha durata non superiore a tre mesi si
applica per ogni mese o frazione una tariffa pari ad un decimo di
quella annua. Per la pubblicita che ha durata superiore a tre mesi si
applica la tariffa annua.

3. Per la pubblicita effettuata mediante affissioni dirette, an-
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che per conto altrui, di manifesti e simili sulle apposite strutture 1i-
servate all’esposizione diretta di tali mezzi, si applica I'imposta or-
dinaria in base alla superficie di ciascun impianto determinata in
conformita all’art. 21, nella misura stabilita per anno solare, indi-
pendentemente dall’effettiva durata dell’ utilizzazione.

4. Per la pubblicita di cui ai comnmi precedenti che ha supeficie:
a) compresa fra mq. 5,5 e mq. 8,5, la tariffa dell’imposta & maggio-
rata del 50 per cento;

b) superiore a mq. 8,5, la tariffa dell’imposta & maggiorata del 100
per cento.

5. Qualora la pubblicita di cui al presente articolo sia effettua-
ta in forma luminosa od illuminata, la tariffa deli’imposta ¢ mag-
giorata del 100 per cento.

6. Le maggiorazioni d’imposta si applicano con le modalita
previste dal comma 10 dell’art. 21.

Art, 27
Pubblicita ordinaria con veicoli

L. I’imposta per la pubblicita ordinaria effettuata con veicoli
ed altri mezzi compresi nelle tipologie previste dall’art. 9, comma
terzo, lettera a} del regolamento, si applica secondo la tariffa stabi-
lita, per la classe del Comune, dal 1° comma dell’art. 13 del D.Lgs.
n. 507/1993, per anno solare e per metro quadrato di superficie de-
terminata con le modalita di cui al precedente art. 21.

2. Per 1a pubbliciti effettuata all’esterno dei veicoli sono do-
vute le maggiorazioni stabilite dal quarto comma dell’art. 26, quan-
do le dimension: della stessa sono comprese nelle superfici da tale
norma previste. .

3. Qualora la pubblicita & effettuata in forma luminosa od illu-
minata larelativa tariffa & maggiorata del 100 per cento.

4. Per 1 veicoli adibiti ad uso pubblico I’imposta & dovuta al
Comune che ha rilasciato la licenza di esercizio.

5. Peri veicoli adibiti a servizio di linea interurbana I’imposta
¢ dovuta per meta a ciascuno dei comuni in cui ha inizio e fine la
corsa.

6. Per i veicoli adibiti ad uso privato I’imposta & dovuta al Co-

mune in cui il proprietario del veicolo ha la residenza anagrafica o
la sede.
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Art. 28

Pubblicita con veicoli dell’impresa

J. 12 imposta per la pubbliciti effettuata per proprio conto con
veicoli di proprieti dell’ tmpresa o adibiti ai trasporti per conto del-
fa stessa & dovuta, per anno solare:

- al Comune ove ha sede I’impresa o qualsiasi sua dipendenza;

-~ ovvero al Comune dove sono domiciliati i suoi agenti mandatari
che alla data del 1° gennaio di ciascun anno, o a quella successi-
va di immatricolazione, hanno in dotazione i veicoli suddetti;

— secondo la tariffa deliberata dalla Giunta comunale in confor-
mita all*art. 13, comma terzo, del D.Lgs. n. 507/1993.

2. Per i veicoli di cui al precedente comma circolanti con ri-
morchio sul quale viene effettuata la pubblicitd, la tariffa dell’im-
posta & raddoppiata.

3. Non & dovuta I'imposta per 'indicazione sui veicoli di cui
ai precedenti commi del marchio , della ragione sociale e dell’indi-
rizzo dell’impresa, purché tali indicazioni siano apposte per non
pit di due volte e ciascuna iscrizione non superi la superficie di
mezzo metro quadrato.

4, L attestazione dell’avvenuto pagamento dell’imposta deve
essere conservata in dotazione al veicolo ed esibita a richiesta degli
agenti autorizzati,

Art.29

Pubblicita con pannelli luminosi

1. 17 imposta per la pubblicita effettuata per conto altrui con
pannelli luminosi ed altri mezzi compresi nelle tipologie previste
dall’art. 9, comma quarto, del regolamento si applica, indipenden-
temente dal numero dei messaggi, secondo la tariffa stabilita, per la
classe di appartenenza det Comune, dal primo comma dell’art. 14
del D.Lgs. n. 507/1993, per anno solare e per metro quadrato di su-
perficie determinata con le modalita di cui all’art. 21.

2. Per la pubblicita che ha durata non superiore a tre mesi si
applica per ogni mese o frazione una tariffa pari ad vn decimo di
quella annua. Per la pubblicita che ha durata superiore a tre mesi s
applica ta tariffa annua. ‘

3. L’imposta per la pubblicitd di cui ai precedenti commi, ef-
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fettuata per conto proprio dell’ impresa, si applica in misura pari al-
la meta delle tariffe sopra previste,

Art, 30

Pubblicita con proiezioni

l. L’ imposta per la pubbliciii con proiezioni ed altri mezzi
compresi nelle tipologie previste dall’art. 9, quinto comma, del re-
golamento, effettuata in lnoghi pubblici od aperti al pubblico, si ap-
plica secondo 1a tariffa stabilita, per la classe del Comune, dal quar-
to comma dell’art. 14 def D.Lgs. n. 507/1993, per ogni giorno, indi-
pendentemente dal numero dei messaggi e dalla superlicie adibita
alla proiezione.

2. Quando la pubblicila suddetta ha durata superiore a 30
giorni si applica, dopo tale periodo, una tariffa giornaliera pari alla
meta di quella di cui al precedente comma.

Art. 31

Pubblicita varia

I. La tariffa dell’imposta per la pubblicita effettuata:

“1.1. con striscioni od altri mezzi simili che attraversano strade
o piazze si applica, per ciascun metro quadrato e per ogni periodo
di esposizione di 15 giorni o frazione, nella misura stabilita, per la
classe del comune, dal primo comma dell’art. 15 del decreto. La
superficie soggetta ad imposta & determinata con le modalita di cui
all’art. 21, comuni secondo e settimo, del regolamento. Non si ap-
plicano maggiorazioni riferite alla dimensione del mezzo pubblici-
tario;

1.2. da aeromobili sul territorio comunale o su specchi d’ac-
qua e fasce marittiine limitrofi al territorio predetto si applica per
ogni giorno o frazione, per ciascun aeromobile, indipendentemente
dai soggetti pubblicizzati, nella misura stabilita per la classe del
Comune dall’art, 15, secondo comma, del decreto;

1.3. con palloni frenati e simili si applica per ogni giorno o
frazione e per ciascun mezzo, indipendentemente dai soggetti pub-
blicizzati, in misura pari alla metd di quella stabilita per la classe
del Comune dall’art. 15, secondo comma, del decreto;

1.4. in forma ambulante, mediante distribuzione, a mezzo di

_ 34—




persone o veicoli, di manifestini od altro materinle pubblicitario
oppure mediante persone circolanti con cartelli ed altri mezzi pub-
blicitari & dovuta, per ciascuna persona impiegata nella distribuzio-
e od effcttuazione ¢ per oghi giorno o frazione, indipendentemen-
(¢ dalla dimensione dei mezzi pubblicitari o dalla quantitd di mate-
rinle distribuito, netla misura stabilita, per 1a classe del Comune,
dal ynarto comma delflart. 15 del decreto;

| 5. 1 mezzo i amplificatori e’simili & dovuta, per ciascun
punto di pubblicita e per ciascun giorno o frazione della misura sta-
bilita, per la classe det Comune, dal quinto comma dell’art. 13 del
decreto.

7. 1’indicazione “decreto”, contenuta nei precedenli comini,
s'intende riferita al D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507 successive

modilicazioni.

Art. 32
Imposta sulla pubblicita - riduzioni

| LatarilTa dell imposta sulla pubblicita @ ridotta alla meta:

a) per fa pubblicita —avente le caralleristiche e linalitd di cui alle
lettere b) e c) del terzo comma defl’art. 19 del presente regola-
menlo - effettuata da Comitat, Associazioni, Fondazioni e da
oghi altro enlte che non abbia scopo di lucro;

b) per fa pubblicitd, relativa a manilestazioni politiche, sindacali e
di categoria, culturali, sportive, filantropiche e religiose, da
chiunque realizzate, con il patrocinio o la partecipazione di enti
pubblici;

© ¢) per la pubblicith relativa a festeggiamenti patriotiici, religiosi, a

spettacoli viaggianti e di beneficenza.
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Art. 33 SRR

Liposta sulla pubbliciti - esenzioni

[ Sono esenti dall imposta sulla pubblicita:
la pubbliciGi realizzala all'interno dei focali adibiti alla vendita
di heni od alla prestazione di servizi quando si riferisca allatt-
vith esereitata nei focadi stessi: i mezzi pubblicitari — ad eccezio-
ne delle insegne - esposti netle vetiine e sulle porte d'ingresso
dei Tocali suddetii purché siano attinenti all"altivitd in essi eser-
citata ¢ non superino, nel loro tnsicme, la superficic complessi-
va i mezzo netro guadeato per clascung velrina od ingresso:
pli avvisi al pubblico: '
esposti nelle vetrine o sulle porte d*ingresso dei Tocali o, ove
queste manchino, nelle immediate adincenze del punto dJi vendi-
ta, relativi all attivita svoli
riguardanti fa locazione ¢ I compravendita degli immobili sui
quali sono aflissi, di supericic non superiore ad un quarto di g,
La pubblicita afl interna, sulle facciate esterne o sulla recinzione
dei locali di pubblico spettacolo, quando si riferisee alle rappre-
sentazioni in programma nei locali predeltis
la pubblicith - escluse le inscgne — refutive ai giornali ed alle
pubblicazioni periadiche, esposti sulle sole lacciate esterne del-
e edicole o all interno, nelle vetrine e sulle porte d'ingresso dei
negozi ove si elfettuala vendiliyg '

l:}"mih‘h_licitu esposta all interno delte stuzion dei servizi di tra-
shhrl‘n pubiblico di ogni-genere: relaliva esclusivamente all™atti-
vita esercitata dall impresa di trasporto litolare del servizio,
le tabelle esposte all esterna delle predette staziont o lungo Fili-

nerario di viaggio, limitatumente alla parte in cui conlengo-

e informvazioni relative atle modalita di effettuazione del servi-
rATEN _

la pubblicith esposta all’interno delle vetlure ferroviarie, degli
aerel ¢ delfe navi, esclusa quelta elleliuata sui hattelli, barche ¢
simili soggettn all' imposta ai senst dellart, 13 del D.Lgs. .
SUT/T99.%:

fa pubbliciti conmungue clfettuata in via esclusiva dallo Slato e

dagli coti pubblici tervitoriali

h Te inscpne, le targhe ¢ similt apposte per I"individunzione delle

sedi di comitati, associazioni, fondazioni e di ogni altro cute che
non persegue scopi di uero;

le insegne, fe targhe ¢ simili fa cui esposizione sin obbligatoria
per dispusizione di legge o di regolamento, di dimensioni non
superioni i mezzo metro quadrato di superficie, salvo che le
clesse non siano espressamente stabilite dadle dispasizioni pre-

dette.







9 Al Tind dell esenzione dall’ imposta di cui al precedente
comma P aflivit esercitatn & quelia risultante datle mttorizzazioni
comunali, di pubblica sicurezza, dialuce autoriti od accertata dal
tepistro delle imprese pressa fa Camera di Commercio.

31 Sesenzione didl imposta prevista dalladetiera g) del prece-
dente prinmo cotmn conipele agli enti pubblici territoriali per ka
pubbliciti efTertuata nell wmbito defla toro circoscrizione.

A, 1 soppetti di cui alla fetternah) del primo comma devano
presentine in visione ail ullicio comunale pubblicith idonea docu-
mentazione od antocertificazione relativa al possesso dei requisiti
Vichiest per benefictare dell esenzione. 'er i inerzi gitespostial 17
penmio 1995 ataic adempimento deve essere provveduto entro 90
giorni da fale data, Per (uichi successivamente attorizzati, primoa di
effettuarne esposizione, La mancata presentazione dei document
suddetti nei terming stabiliti, comporta Iapplicazione dell"imposta
sulla pubblicity non essendo stato provato il dirito il esenzione.
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CarolV
1L SERVIZIO DELLE PUBBLICHE AFEFISSIONI

Art. 34

Finalita

111 Comune, a mezzo del servizio defle pubbliche affissioni
assicura P allissione negli appositi impianti a cio destinati, di mani-
festi costituiti di qualunque malteriale idoneo, contenenti comuni-
cazioni aventi finalitd istituzionali, sociali o comunque prive diri-
leyanza ceonomica ¢, nelba misura prevista dall’art. 15, di messag-
gi diffusi ncll’esercizio di altivitd connmerciali.

2 T manilesti aventi {inalild istituzionali, sociali o comunque
privi di finalitd cconomiche sono quelli pubblicati dal Comunee, di
norma, quelli per i quali Uaffissione & richiesta dai soggelti e per e
[inalita di cui all'art. 20 € 21 def D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507,
vichianati nei successivi artt. 38 ¢ 39 del presente regolamento.

A:La collocazione degli impianti destinati alle allissioni di
cui al precedente comma deve essere patticolarmente idonea per
assicurare ai cittadini la conoscenza di tutte le informazioni relative
all attivith del Comune, per realizzare laloro partecipazione consa-
pevole all’amministrazione dell’ente ¢ per provvedere tempestiva-
mente all esercizio dei foro diritti.

4. 1 manilesti che diffondono messaggi relativi all'esercizio
di un’sttivilk cconomica sono quelli che hanno per scopo di pro-
muovere la domanda di beni o servizi o che risultano finalizzati a
migliorare I'immagine del soggetlo pubblicizzato.

5.1 manifesti di natura commerciale la cui affissionc viene ri-
chiesta dircttumente al Comune sono dallo stesso collocati negli spazi
di cui allart, 15, ¢. 3, Iettera by, nei Jimiti della capienza degli stessi.

6. 1 manilesti di naturn commerciale da affiggere negli spazi
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da attribuire a soggelti privati per I’effettuazione di affissioni diret-
te nei limiti di cui all’art. 13, ¢. 3, lettera c) del regolamento sono
classificati, ai fini tributari, come pubblicitd ordinaria in confor-
mitd a quanto dispone il terzo comma dell’art. 12 del D.Lgs. 15 no-
vembre 1993, n. 507, con applicazione della imposta in base alla
superficie di ciascun impianto, nella misura e con le modalitd di cui
al comma terzo del precedente art. 26,

7. Verificandosi perduranti eccedenze di manifesti da affigge-
re in una classe degli impianti e, contemporaneamente, disponibi-
fiti ricorrente di spazi non utilizzati nelle altre classi la Giunta, su
proposta del Funzionario responsabile, pud disporre la temporanea
detoga, per non piit di 3 mesi, dai limiti stabiliti per ciascuna classe
dall’art. 15. Alla scadenza del periodo di deroga il servizio viene
elfettualo con le modalitd di cui all’art. 15. Qualora nel prosieguo
del tempo siano confermate le eccedenze e disponibilita che hanno
motivato la deroga, il Funzionario responsabile propone la definiti-
va modifica delta ripartizione degli spazi.

Art. 35

Affissioni - prenotazioni - registro cronologico

[, L affissione §’intende prenotata dal momento in cui pervie-
ne all’ufficio comunale preposto al servizio la commissione, ac-
compagnata dall’attestazione dell’avvenuto pagamento del diritto.

2. Le commissioni sono iscritte nell’apposito registro, conte-
nente tulte fe notizie alle stesse relative. tenuto in ordine cronologi-
co di prenotazione ¢ costantemente aggiornato. Il Funzionario re-
sponsabile del servizio tiene direttamente il registro. Qualora esso

. sia affidato ad altro dipendente il Funzionario responsabile deve ... ..

verificarlo almeno ogni sei giorni, apponendovi il suo visto, la data
¢ la firma.

3. Il registro cronologico & tenuto presso 'ufficio affissioni e
deve essere esibito a chiungue ne faccia richiesta.







Art. 30

Criteri ¢ modalita per 'espletamento del servizio

I. [ manifest devono essere fatti pervenire all alficio comu-
nate. nell orario di apertura, a cura del conunittente, almeno due
giori prima di gquelio dal quale PalTissione deve avere inizio.

2. P manilesti devono essere accompagnati da una distinta nel-
fa quale & indicato I'oggetlo del messaggio publ';lici(urin e
a) perquelli costituiti da un solo foglio, faguantita ed il formato;
by per quelli costituiti da pite fogli, Ta quantith dei manifesti. il

numero dei Toghi dai quali ciascuno € costituito, lo schema
di composizione del manilesto con riferimenti numerici pro-
pressivi al singoli fogli di uno di essi, evidenziato con apposito
richiamo.

3. Oltre alle copie da alliggere dovri essere inviata all uflicio
una copia in pit, da conservare per documentazione del servizio.

4, Le affissioni devono essere effettuate secondo ordine di
precedenza relativo al ricevimento defla commissione, risultante
dal registro cronologico di cui albart. 35.

5. La durata deil affissione decorre dal giorno in cui essa ¢
stati effettuata al completo. Nello stesso giorno, su richiesla del
commillente, 'uflicio comunale metle a sua disposizione 'elenco
delle posizioni utilizzate con U'indicazione dei quantitativi allissi.

6. Su ogni manifesto allisso viene impresso il timbro deli’uf-
ficio comunale, con fa data di scadenza prestabilita.

7. U ritardo nell’effettuazione delle afTissioni causato da av-
verse condizioni atmosferiche & considerato causa di forza maggio-
re. In ogni caso quanda i ritardo & superiore a dieci giorni dalla da-
ta che era stata richiesta. P'ufTicio comunale provvede a darne lem-
pestiva comunicazione. per scritto, al connuitlente.

8. La nancanza di spazi disponibili deve essere comunicatial
commillente, per scritto, entro 10 giorni dalla richiesta di aiTissio-
ne. con PMindicazione del periodo nel quale si ritiene che affissio-
ne possa essere efettuata.

9. Net casi di cui ai commi 7 ¢ 8 il commitlente pud annullare
la commissione con avviso da inviarsi all'ufficio comunale entro
10 giorni dal ricevimento delle comunicazioni negli stessi previste.
L annullamento della commissione non comporta oneri a carico del
committente al quale Pufficio comunale provvede a imborsare in-
tearabmente la somnia versata eatro novanta giorni dal ricevimento
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deft avviso di aunullamento. 1 manifesti restano a disposizione del
committente presso 1ulficio per 30 giorni e, per disposizione di
questo. possono essere allo slesso restituiti od inviati ad altra desti-
nazione dallo stesso indicata, con il recupero delle sole spese posti-
i, il cui importo viene detratlo dat rimborso del diritlo.

10. Nel caso in cui fa disponibilita degli ilmpianti consenta di
provvedere al"alfissione di un numero di manifesti inferiore a
quetli pervenuti o per und durata inferiore a quella richiesta, I'uflli-
cio comunale provvede ad avvertire il commiltente per scritto. Se
entro cinque giorni da tale comunicazione la commissione non vie-
ne annublata, Pufficio comunale provvede all'afTissione nei termini
¢ per le quantitd rese note all'ulente e dispone entro 30 giorni il
imborso al committente dei diritti eccedenti quelli dovuti. T mani-
festi non alTissi restano a disposizione dell'utenle presso Pulficio
per 30 giorni, scaduti i quali saranno inviati al macero, salvo che ne
venga richiesta la restituzione o invio ad aftra destinazione, con il
recupero delle sole spese. il cui importo viene detrallo dai diritti ec-
cedenti.

11, In tli i casi incui compele al committente il rimborso to-
tale o parziale del diritto sulle afTissioni lo stesso, con apposita co-
aunicazione in seritto, pud autorizzare I'ufficio comunale ad effet-
luare il conguaglio fra U'importo dovuto per aflissioni successiva-
mente richieste e quella di cui spetta il rimborso.

§2.h concessiohanoha I'obbligo di sosliluire gratuitamente i mani-
festi strappali 0 comunque deteriorati e gualora non disponga di al-
tri csemplari dei manilesti da soslituire, deve dartie immediala co-
municazione al richiedente mantenendo, nel frattempo, a sua di-
sposizione i relativi spazi.

13, 1 manifesti pervenuti per I'affissione senza Ia relativa
commissione [ormale e I’ atlestazione dell’avvenuto pagamento del
diritto, se non ritivati dal committente entro 30 giorni da quando so-
110 pervenuti, saranio inviati al macero senz' altro avviso.

14, Per le alfissioni richieste per il giorno in cui & stalo conse-
gnato il materiale du affiggere od entro i due giorni successivi, se
trnltasi di affissioni di contenulo commerciale, ovvero per le ore
qotiurne dalle ore 20 alle ore 7.0 nei giorni lestivi, & dovuta lamag-
giorazione del 10% del diritto, con un Minimo di L. 50.000 per

commissione.
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15.Nell'ufficio affissioni pubbliche
devono essere costantemente esposti, per la
pubblica consultazione di chiungue ne faccia
richiesta:
a) le tariffe del servizio;
b) 1l'elenco degli spazi destinati alle pubbli
che affissioni:
¢) il registro cronologico delle commissioni.
16.Le disposizioni previste dal D.Lgs.
15 novembre 1993,n. 507 e dal presente regola
mento per l'imposta sulla pubblicita si appli
cano, per gquanto compatibile e non previsto
in questo capo, anche al diritto sulle pubbli
che affissioni.
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DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI
TARIFFE

Art. 37

‘Tariffe - applicazione e misura

I 11 diritto sulle pubbliche alfissioni & dovuto al Comune che
provvede alla loro elfettuazione, in solido da chi richiede il servizio
e da colui nell’ interesse del quale esso viene effettuato.

2 11 diritto & comprensivo dell’imposta sulla pubblicita relati-
va ai manifesti ed agli altri mezzi affissi ¢ per i quali il diritto viene
corrisposto.

3.1l diritto sulle pubbliche affissioni & dovuto, per ciascun fo-
ghio di dimensioni fino a cm 70x100, nefla misura slabilita per
[a classe del Comune dal secondo comma dell’art. 19 del D.Lgs.
1. 507/1993, distintamente per i primi 10 giorni e per ogni periodo
successivo di 5 giomi o frazione.

4. Per le commissioni inferiori a 50 fogli il diritto di cui al pre-
cedente comma & maggiorato del 50 per cento.

5 pPer i manifesti costituiti da8 finoa {2 fogli il diritto & mag-
giorato del 50%; per quelli costituiti da pittdi {2 fogli 2 maggiorato
del 100%.

6. Le maggiorazioni del diritto, & qualunque titolo previsto,
sono cumulabili tra loro e si applicano sulla tariffa base.

7 Le evenluali aggiunte ai manilesti gid affissi sono soggelte
al pagamento del diritto corrispondente alla tariffa prevista per i

primi 10 giorni.
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Art. 38

Taritfa - riduzioni

[, La tarifTa del diritto per il servizio delle pubbliche affissto-
ni & ridotta alla meta:

a) per i manifesti riguardanti in via esclusiva lo Stato e gli enti pub-
blici territoriali e che non rientrano nei casi per i quali & prevista
I’esenzione dall’art. 39;

b) per i nanifesti di comilali, associazioni, fondazioni e di ogni al-
tro ente che non abbia scopo di lucro;

¢) per i manilest relativiad altivita politiche, sindacali e di catego-
ria, culturali, sportive, lilantropiche e religiose, da chiunque rea-
tizzate, con il patrocinio ¢ 1a partecipazione degli enti pubblici
territorialt;

dy per i manifesti relativi ai [esteggiamenti patriotlici, religiosi, a
speltacoli viaggianti ¢ di beneficenza;

e} per gli annunci mortuari.

2. Le riduzioni non sono cumulabili. Non si applicano alla mi-
sura minima del diritto stabilito per ogni commissione da effettuar-
si d'urgenza dal comma 14 dell’art. 30.

Art.39

Diritto - esenzioni

1. Sono esenti dal diritto sulle pubbliche alfissioni:

a) i manifesti riguardanti le attivita e funzioni istituzionali dei Co-
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mune, da esso svolte in via esclusiva, esposti nell’ambito del
proprio territorio;

b) 1 manifesti delle autoriti militari relative alle iscrizioni nelle li-
ste di leva, alla chiamata ed al richiami alle armi;

¢) i manifesti dello Stato, deile regioni e delle province in materia
di tributi;

d) i manifesti dell’autorita di polizia in materia di pubblica sicu-
rezza;

e) i manifesti relativi ad adempimenti di legge in materia di refe-
rendum, elezioni politiche, per il parlamento europeo, regionali
ed amministrative;

f) ogni altro manifesto la cui affissione sia obbligatoria per legge;

g) 1 manifesti concernenti corsi scolastici ¢ professionali gratuiti
regolarmente autorizzati.

2. Per i manifesti di cui alla lettera a) si fa riferimento alle atti-
vita e funzioni che il Comune esercita secondo le leggi statali e re-
gionali, le norme statutarie, le disposizioni regolamentari e quelle
che hanno per finalita la cura degli interessi e la promozione dello
sviluppo della comunita, ai sensi della legge 8 giugno 1990, n. 142.

3. Per i manifesti di cui alla lettera f) il soggetto che richiede
I’affissione gratuita & tenuto a precisare, in tale richiesta, 1a disposi-
zione di legge per effetto della quale I’ affissione sia obbligatoria.

4. Per I’affissione gratuita dei manifesti di cui alla lettera g) ii
soggetto richiedente deve allegare alla richiesta copia dei docu-
menti dai quali risulta che i corsi sono gratuiti e regolarmente auto-
rizzati dall’ autorita competente.
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DISPOSIZIONI FINALI
E TRANSITORIE







Carol
SANZIONI

Art. 40

Sanzioni tributarie

1. Per I’omessa, tardiva od infedele presentazione della di-
chiarazione di cui all’art. 22 del presente regolamento si applica,
nei confronti del soggetto obbligato, oltre al pagamento dell’impo-
sta o del diritto dovutt, una soprattassa pari all’ammontare dell’im-
posta o del diritto, in conformita a quanto dispone Part. 23 del
D.Lgs. n. 507/1993.

2. Per I’omesso o tardivo pagamento dell’imposta, delle sin-
gole rate della stessa o del diritto & dovuta, indipendentemente dal-
I’applicazione di quella di cui al precedente comma, una soprattas-
sa pari al 20 per cento dell’imposta o del diritto il cut pagamento &
stato omesso o ritardato.

3. Le soprattasse di cut ai precedenti commi sono ridotte ad
un quarto se la dichiarazione & prodotta o il pagamento viene ese-
guito non oltre 30 giomni dalla data in cui avrebbero dovuto essere
effettuati; sono ridotte alla meta se il pagamento viene effettuato
entro 60 giomni dalla notifica dell’accertamento.

Art. 41
Interessi

1. Sulle somme dovute € non corrisposte nei termini ordinari
prescritti per ’imposta sulla pubblicita e per il diritto sulle pubbli-
che affissioni e per le relative soprattasse si applicano interessi di
mora nella misura del 7 per cento per ogni semestre compiuto, a de-
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correre dal giorno nel Quale dette somme sono divenute esigibilj e
fino a quello dell’effettuato pagamento.

Art. 42
Sanzioni Amministrative

L. 1T Comune & tenuto g vigilare, a mezzo dei Corpo di Polizia
Municipale, dell’ Ufficio Tecnico e del Servizio Pubblicita ed Af-
fissioni, sulla corretta osservanza delle disposizioni legislative e
regolamentari riguardanti Ieffettuazione della pubblicita e delle
affissioni dirette ajla stessa assimilate, richiamate 0 stabilite daj
presente regolamento.,

2. Le violazioni delle disposizioni di cuj aj primo comma
¢omportano sanzioni amministrative per Ia cuj applicazione si og-
servano le norme stabilite da] capo 1, sezione I e 11, deila legge 24
dicembre 1981, n. 689, salvo quanto espressamente stabilito daj
commi successivi. '

3. Per la violazione delle norme stabilite dal presente regola-
mento in esecuzione de] D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507 ¢ 4j
quelle stabilite nelle autorizzazione alle mstallazioni degli impianti
si applica la sanzione da L. 200.000 a L. 2.000.000. 11 verbale con

violazioni,

4. 11 Comune dispone la rimozione deghi impianti pubblicitari
abusivi, dandone avviso all’interessato a mezzo del verbale di cuj
al precedente comma, con diffida a provvedere alla rimozione ed a]
ripristino dell’immobjle Occupato entro il termine nell’ayviso stes-
80 stabilito, Nel caso dj inottemperanza all’ordine di rimozione ¢ di
ripristino dej luoghi entro il termine stabilito, il Comune provvede
d’ufficio, addebitando aj responsabili le spese sostenute € richie-
dendone agli stessi il rimborso con avviso notificato a mezzo rac-




di cui al D.P.R. 28 gennaio 1988, n. 43 ¢ con ogni spesa di riscos-
sione a carico dell’interessato. ‘

5. Indipendentemente dalla procedura di rimozione deghi im-
pianti e dell’applicazione della sanzione di cui al terzo comma il
Comune, o il concessionario del servizio, pud effettuare I'imme-
diata copertura della pubblicit, in modo che sia privata di efficacia
pubblicitaria e disporre la rimozione delle affissioni abusive. In
ambedue i casi, oltre all’applicazione delle sanzioni di cui al pre-
sente articolo, il Comune provvede all’accertamento d’ufficio del-
I'imposta o del diritto dovuto per il periodo di esposizione abusiva,
disponendo il recupero delle stesse e I"applicazione delle soprattas-
se e, se dovuti, degli interessi, di cui ai precedenti articoli 40 ¢ 41,

6. I mezzi pubblicitari esposti abusivamente possono essere
sequestrati con ordinanza del Sindaco, a garanzia del pagamento
sia delle spese di rimozione e di custodia, sia dell’imposta, delle so-
prattasse ed interessi. Nella predetta ordinanza & stabilito il termine
entro il quale gli interessati possono richiedere la restituzione del
materiale sequestrato versando le somme come sopra dovute od
una cauzione, stabilita nell’ordinanza stessa, d’importo non infe-
riore a quello complessivamente dovato. |

7.1 proventi delle sanzioni amministrative, da chiunque ac-
certate, sono dovuti al Comune. Sono dallo stesso destinati al po-
tenziamento ed al miglioramento del servizio pubblicita ed affis-
sioni se gestito direttamente, all’impiantistica facente carico al Co-
mune, alla vigilanza nello specifico settore ed alla realizzazione,
aggiornamento, integrazione ¢ manutenzione del piano generale
degli impianti di cui all’art. 13.
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CONTENZIOSO

Art. 43

Giurisdizione tributaria

1. La giurisdizione tributaria per I’imposta suila pubblicitd e
per il diritto sulle pubbliche affissioni & esercitata dalla Commis-
sione Tributaria provinciale e dalle commissioni tributarie regiona-
i, secondo quanto dispone il D.Lgs. 31 dicembre 1992, n. 546.

2.1l processo & introdotto con ricorso aila Commissione Tri-
butaria provinciale.

Art. 44
Procedimento

1. Per la presentazione del ricorso, I’individuazione degli atti
impugnabili ed oggetto del ricorso, 1a proposizione del ricorso, i
termini relativi e le costituzioni in giudizio si osservano le norme
stabilite dagli artt, 18, 19, 20, 21, 22 e 23 del D.Lgs. 31 dicembre
1992, n. 546.

2. Gli atti per i quali & proponibile il ricorso devono contenere
Pindicazione del termine entro il quaie il ricorso deve essere pro-
posto, della Commissione Tributaria competente nonché delle rela-
tive forme da osservare per la presentazione, ai sensi dell’art. 20
del decreto richiamato nel precedente comma.
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DISPOSIZIONI TRANSITORIE E FINALI

Art, 45
Accertamenti e rettifiche d’ufficio di cui al D.P.R. n. 639/1972

1. 11 Comune pud procedere a rettifica ed accertamento d’uffi-
cio dell’imposta e diritto dovuti vigente il D.PR. 26 oltobre 1972,
n. 639, entro il termine di due anni dalla data in cui la dichiarazione
& stata o doveva essere presentata, notificando apposito avviso al
contribuente con le modalitd di cui ali’art. 23 del predetto decreto.

Art. 46

Pubblicith annuale iniziata nel 1993

. La pubblicita annuale iniziata prima delf’anno 1993 0 nel
corso dello stesso, per la quale sia stata pagala I’imposta dovuta fi-
no al 31 dicembre di detto anno, & prorogala per anno 1994 e per
quelli successivi senza la presentazione di una nuova dichiarazio-
ne, con il versamento dell’imposta dovuta annualmente secondo il
presente regolamento e la relativa tariffa, tenuto conto di quanto
stabililo dal precedente art. 22.

Art. 47
Entrata in vigore-effetti

1. Con effetto dalla data di entrata in vigore del presente rego-

Jamento, di cui al printo comma deli’art. 5, esso sostituisce le nor-
me in precedenza approvale, nelia materia, da questo Comune.
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