
 
 
        Ill.mo Sig. Sindaco 
        COMUNE DI NOLI 
        c. a . Ufficio Commercio  
 
 
RACCOMANDATA A/R 
 
OGGETTO: COMUNICAZIONE PER VENDITE DI FINE 
STAGIONE O SALDI 

 
 
Il sottoscritto_________________________nato a________________il________residente 
in______________Via______________n____, C.F._____________________,in qualità di 
______________________________________________________________________, 
titolare della licenza n°_______rilasciata in data                   per  
 
 

C O M U N I C A 
 

Che presso l’esercizio commerciale con sede in 
Via/P.zza________________________ n°__________si terrà una vendita di fine 
stagione dal ______________al _________ della durata complessiva di gg 
______________. 
-I prodotti oggetto della vendita di fine stagione sono: 
_____________________________________________________________________
_____________________________________________________________________
__________________________________________________________________ 
- Le modalità di separazione dei prodotti destinati alla vendita di fine stagione da altri 
prodotti sono le seguenti: 
_____________________________________________________________________
_____________________________________________________________________
_________________________________________________________________ 
 
Le vendite di fine stagione possono essere effettuate per una durata massima di 45gg. 
A partire dal 18 luglio 2003.( la comunicazione deve pervenire al Comune  almeno 
dieci giorni prima dell’ inizio saldi ) 
 
Noli, li______________    In fede 
 
        ____________________ 



 
 
 
 
 
1. E’vietata la vendita con il sistema del pubblico incanto. 
2. E’  vietata nella presentazione della vendita straordinaria o nella pubblicità comunque configurata il 
riferimento alle vendite fallimentari. 
3. Le asserzioni pubblicitarie relative alle vendite straordinarie devono contenere gli estremi delle 
comunicazioni al Comune nonchè la natura, la durata e l’oggetto della vendita stessa. 
4. L’operatore deve essere in grado di dimostrare la veridicità di qualsiasi asserzione pubblicitaria 
relativa alla composizione merceologica ed alla qualità delle merci vendute, sia agli sconti o ribassi 
dichiarati. 
5. Le merci offerte in saldo debbono essere separate in modo chiaro ed inequivocabile da quelle 
eventualmente poste in vendita alle condizioni ordinarie. 
6. Nel caso in cui sia indicato un solo prezzo tutti gli articoli che rientrano nella voce reclamizzata 
devono essere venduti a tale prezzo. 
7. I prezzi pubblicitari devono essere praticati nei confronti di qualsiasi compratore, senza limitazioni 
di quantità e senza abbinamento di vendite, fino all’esaurimento delle scorte. 
8. L’esaurimento delle scorte durante il periodo di vendita deve essere portato a conoscenza del 
pubblico con avviso ben visibile all’esterno del locale di vendita. 
9. I soggetti preposti alla vigilanza hanno facoltà di accedere ai punti di vendita per effettuare i 
relativi controlli.  
 
 


